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O trabalho coletivo é, sempre, resultado dos esforcos de ponderavel
nimero de pessoas que se comprometem por acreditarem no
objetivo final proposto. Somos gratos a todos que contribuiram
para o éxito do Férum Brasil em Questao.

Em especial, nosso reconhecimento aos palestrantes que
ousaram apresentar e discutir questdes inquietantes dos nossos dias,
e propor caminhos para o Brasil.

Nominalmente, agradecemos ao grupo consultivo do Forum:
Adler Andrade, Amado Cervo, Antonio José Escobar Brussi, Benicio
Viero Schmidt, Cristovam Buarque, Dércio Munhoz, Doris Faria,
Erico Paulo Siegmar Weidle, Flavio Rabelo Versiani, Henrique de
Sousa Novaes, Jacques Velloso, José Flavio Sombra Saraiva, José
Geraldo de Sousa Junior, Licia Merces de Avelar, Marcei Burstyn,
Marcos Formiga, Michelangelo Giotto S. Trigueiro, Norai Romeu
Rocco, Pedro Tauil, Regina Marques, Rodrigo Caetano, Sophia
Wainer, Tania Costa, Thérese Hofmann Gatti, Timothy Martin
Mulholland, Vamireh Chacon, Viviane Coutinho Sabino.

Expressamos nossa gratiddo aos colaboradores da Universidade
de Brasilia que ofereceram relevante apoio, sem o qual ndo teria
sido possivel a realizagdo do FGrum Brasil em Questéo e a publicacéo
deste livro - especialmente Decanato de Ensino de Graduacéo;
Decanato de Extensdo; Decanato de Assuntos Comunitarios;
Departamento de Musica/IDA; Cerimonial; Prefeitura do Campus;
Assessoria de Comunicacdo; Assessoria de Assuntos Internacionais;



Centro de Informética; Nucleo de Multimidia e Internet do
Departamento de Engenharia Elétrica, CPCE, Gabinete do Reitor,
Editora da Universidade. Também agradecemos aos musicos que se
apresentaram no inicio dos debates e a Escola do Futuro da USP.

Lauro Morhy
Reitor da UnB
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Manifesto a Brasilidade

De diferentes maneiras temos manifestado, ao longo do tempo, nossa
identidade brasileira. Ela é fundamental para a nossa auto-estima,
fonte mobilizadora de energia e confianca no futuro. E ela que
pode garantir espaco mais digno neste mundo cada vez mais
integrado pela comunicacgéo, pela tecnologia e pelo conhecimento.

No mundo globalizado, quanto mais fécil o reconhecimento,
tanto maior a simpatia, quanto mais forte e expressivo for o cartdo
de visitas, maior a receptividade e as oportunidades de penetrar em
espagos comuns a nova convivéncia planetaria.

Alogomarca, tdo criticada nos ultimos tempos, vale para as
empresas; por que ndo valeria para os paises?

Precisamos de nossa carteira dc identidade cultural, mais além
do simbolo tradicional da nossa bandeira.

Para muitos desavisados, cultura é apenas conhecimento geral
acumulado. Sabemos, no entanto, como nos ensinaram nossos
mestres antropologos, que cultura sdéo modos de fazer, de pensar
e sentir tipicos de uma comunidade humana; cultura é a

Aspasia Camargo é Doutora em Sociologia pelo Instituto de Altos
Estudos em Ciéncias Sociais da Universidade de Paris. Especialista em
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Republica e é representante da Agenda 21. Trabalhou no Instituto de
Pesquisas Econdmicas Aplicadas (IPEA) e na Secretaria Executiva do
Ministério do Meio Ambiente.
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manifestacdo mais simples e elevada de nossa humanidade
universal. O grande Franz Boas, inspirador de Lévi-Strauss e
Gilberto Freyre foi quem definiu o grande postulado: as culturas
humanas, em sua imensa diversidade, sdo equivalentes. Nem
superior"s, nem inferiores. Apenas Unicas em sua originalidade
e, portanto, diferentes. As combinacgfes variam de lugar para lugar,
de povo para povo. Mas, as categorias sdo universais, comuns a
toda humanidade. Aquilo que nos faz iguais e que nos faz
diferentes.

E o que nos faz, a nés brasileiros, iguais e diferentes? Somos
uma extraordinaria composicdo dc racas que, a despeito dos
preconceitos, ndo rejeita o seu sangue. E que constituiu, s6 muito
recentemente (ha apenas 70 anos) a sua identidade, assumindo com
orgulho este amalgama de portugueses, indios e negros. Fomos, de
fato, paridos - como todas as comunidades humanas - a partir de
um mito fundador, gerado em uma época Cm que 0 racismo
predominava como filosofia da histéria, hierarquizando as ragas e
defendendo a idéia tdo anti-brasileira de que a miscigenacéo
difereneia a espécie.

Esta engenharia mitoldgica, infundida aos poucos, ao longo do
século XIX, e adotada pelos intelectuais modernistas, foi um tanto
banalizada por certo tempo. Parecia ter virado estere6tipo, mas agora
voltou & moda. A pés-modernidade alimenta-se, espeeialmente, da
idéia de diversidade, do multiculturalismo, da coexisténcia, do respeito
a diferenca e do culto as manifestages culturais originais - ou até
mesmo exoticas. Nesse terreno, somos imbativeis. Nada mais
singular, unico e imprevisivel do que o Brasil e 0 seu carnaval, a
festa de Parintins, 0 Bumba-Meu-Boi, a Festa de S&o Jodo de Caruaru
e Campina Grande - inequivocas manifestacbes da nossa vocagdo
para a alegria.
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Nacionalismo Competitivo

Brasilidade parecia uma palavra fora de moda. Os mais jovens
talvez nem saibam o que isso quer dizer. Muitos repetem que a
Nacdo, hoje, é fato superado, a ser inevitavelmente tragado pela
onda de globalizacdo que destréi as referéncias e identidades
nacionais em nome de uma cidadania ¢ uma ordem planetérias.
Mas ndo é bem assim. Nunca as identidades espaciais e regionais
estiveram mais vivas, pois vemos 0s paises com pretensdes
hegeménicas a reforcarem seus Estados, suas culturas e seus
sentimentos nacionais.

Sdo contundentes os exemplos dos EUA, na guerra contra o
terrorismo, e da Franca, na defesa de sua politica cultural contra a
tentativa fracassada de uma legislacdo de abertura, infundida em
favor dos EUA no coracéo da Unido Européia em Bruxelas. Os EUA
exportam 6 bilhSes de délares com sua indlstria de cinema e ha
um representante de seus interesses que cuida, apenas, do mercado
consumidor brasileiro

Na era da globalizacéo, joga-se a guerra dos simbolos e a
hegemonia das identidades. Os povos que ndo forem capazes de
emitir sinais expressivos de sua existéncia, partilhando dos produtos
de sua cultura com os demais povos, serdo necessariamente
obrigados a consumir - mesmo com indigestdo e desconforto - 0s
produtos da identidade alheia. E o que Marx chamou de
alienacao, inspirado em Hegel - o0s que compram
indiscriminadamente a cultura dos outros. E Gramsci denominou
hegemonia a capacidade de vender, com éxito, seus produtos e
simbolos.

Estamos, portanto, na era do neonacionalismo, do nacionalismo
para fora, competindo por espacos globais que permitam, a alguns,
adquirir lugar na famosa integridade competitiva.
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Entendi, em interpretacéo livre, que o desafio de hoje, proposto
pela UnB, é desenvolver um manifesto e um programa que
mobilizem as consciéncias e que envolvam os intelectuais, 0s
pesquisadores, professores e os jovens em favor do fortalecimento
de nossa personalidade cultural e politica.

Se a missdo é essa, vamos a ela;

Cultura com C maitsculo, cultura como valor agregado.

O Brasil dispbe de rico patriménio popular e imaterial, acervo
vivo que estamos tentando preservar, dando seguimento a grande
obra de Rodrigo de Mello Franco de Andrade e a de Mario de
Andrade, pioneiros na valorizacdo deste patrimoénio.

Nas cidades histdricas brasileiras Ouro Preto, Olinda, Salvador,
Sdo Luis e outras desenvolve-se fabuloso projeto, ja aprovado, mas
gue precisa ganhar em agilidade, chamado monumenta

As formas mais reconhecidas e 6bvias de brasilidade para as
grandes massas é o futebol e a masica. Quem ndo conhece Pelé,
Ronaldo e tantos outros craques que brilham nos campos do mundo
inteiro? Mas a indastria do futebol sofre, hoje, dos desmandos dos
dirigentes de clubes. Queremos o nosso futebol campedo, livre dos
cartolas do gangsterismo oficial dos espertalhfes. E mais, queremos
0 esporte ao alcance do povo, ja que os governos tém financiado
quadras poliesportivas pelo Brasil afora, para revelar 0s nossos génios
olimpicos.

E por falar nisso, por que ndo dar bolsas especiais para grandes
talentos, para as vocagdes precocemente assumidas, de qualquer raca,
cor ou sexo? Nas areas do esporte, das artes, das ciéncias e da cultura.

Na musica, fomos e somos imbativeis. Nossa musica popular é
reconhecida no mundo inteiro, desde que Tom Jobim e Jodo Gilberto
dedicaram alguns anos de suas vidas para globalizar a Bossa Nova.
A partir dos EUA, sofisticaram-se os métodos, melhoraram-se os
arranjos. As letras foram adaptadas com inteligéncia para o inglés e,
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nisto, Tom Jobim foi genial, pois as trabalhou com alguém n&o menos
brilhante, Vinicius de Moraes, de quem recebeu colaboracao
fundamental. E nossa musica ganhou o mundo.

Abertas as fronteiras, outros as ultrapassaram, aproveitando o
marketing que consagrou o “estilo” brasileiro e o fato de a musica
ser uma linguagem universal.

A musica pode projetar nossa brasilidade para fora e fundar
nossa brasilidade para dentro, Quem nado lembra da Radio
Nacional, que tornou popular e nacional o samba, o chorinho de
Pixinguinha, que agora - para felicidade dos cariocas - tomou
também conta de Brasilia. E de Ari Barroso, que transformou a
Aquarela do Brasil em segundo Hino Nacional, insuflando o amor
a patria no coracdo de cada brasileiro?

Na década de 30 e do nacionalismo da Era Vargas, convertemos
aquele “amor envergonhado” pela inferioridade diante de outros
povos em amor assumido. Foi uma década gloriosa - apesar da
ditadura - e Vila Lobos foi a grande sintese da brasilidade.
Descobrimos nosso folclore, nosso patrimdnio histoérico, a
criatividade espetacular, vibrante e incontida que vinha do morro e
gue se espalhou pela avenida.

Setenta anos depois, eis a Broadway no Sambddromo em uma
explosédo de cor, de desordem organizada (que se parece ter inspirado
na teoria do caos da fisica) e que repassa, nos temas de cada ano, a
grande aquarela do Brasil.

O carnaval em grande estilo estendeu-se por todas as partes,
nas escolas de samba de S&o Paulo, nos desfiles inspirados em
Parintins. Somos criadores do maior espetaculo da terra: o samba, 0o
axé, o frevo. No carnaval, para 0 mundo inteiro, o Brasil existe:
mausica, artes cénicas, danga, artes plasticas e a arte total, como as
festas de Sao Jodo, que é teatro, musica, comida, dancga, folguedo.

No cardépio da pds-modernidade, nada nos fascina mais do
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que a linguagem da comunicagéo e da midia. Nossas Universidades
- Brasilia, inclusive - estdo repletas de futuros comunicadores.
Ganhamos prémios internacionais de publicidade nos videos, no
cinema, nas novelas, com Washington Olivetto, com a Rede Globo,
com a Tv Cultura e com tantos outros criadores e veiculos.

No mundo globalizado, a guerra da comunicacédo é cada vez
mais decisiva. Ela hierarquiza os que produzem e controla as
mensagens que o mundo consome, relegando, a mais completa
insignificancia, aqueles que se alimentam das grandes agéncias e
monopdlios internacionais.

Na era da informacdo, 0 mais importante é produzir e transmitir
conhecimentos; é ensinar a pensar.

Estamos sendo permanentemente entupidos de dados; mas
informacgdo, mesmo, temos poucas, frequentemente manipuladas
pelo jogo dos interesses politicos, nacionais e internacionais.
Financiar a producdo de informacdo, promover a pluralidade de
idéias e o debate, envolver os jovens nas grandes polémicas.
Questionar as idéias pront:as e pré-formatadas: eR umal,ol*t’e‘l Para
a juventude qUe envolve a formacdo do pensamento critico dentro

dos colégios e universidades e, depois, fora delas.

Universidade e Cultura

Eu nunca entendi porque nossas escolas e universidades nédo
estimulam o teatro amador - tdo barato e tdo profundamente educativo
- e que tem sido, nos paises desenvolvidos, o caminho natural para a
formacao cultural e para a projecao dc talentos artisticos.

Eu nunca entendi por que ndo jogar com mais ousadia as pro-
reitorias de extensdo das Universidades brasileiras em ousadas
cruzadas e catequeses publicas, em um pais de analfabetos, no qual



BRASILIDADE
Aspéasia Camargo UnB a frentel

a Universidade é um oasis propagador de capacitacdo e de cultura
em seu entorno, em suas areas de influéncia, nas comunidades mais
pobres e junto a sua juventude.

Serd que o tdo propalado déficit educacional brasileiro, que
inclui os préprios professores, ndo poderia se valer de programas de
extensdo de carater cultural para superar, com mais seducéo e
charme, os saberes que ndo circulam por nossas fracas instituicoes
de ensino? Um programa chamado “Cultura para a Educac&o,
Universidade e Comunidade” ancorado na metodologia Paulo Freire
- internacionalmente consagrada - esta, a grave caréncia de nossa
cidadania.

Consumo e Alienacéao

A conivéncia com o uso abusivo do inglés é a maior praga
cultural da nossa sociedade de massas. Vamos convidar o Aldo
Rebelo, incansavel defensor de nossa lingua, para visitar a Barra
da Tijuca no Rio de Janeiro. Ali, de uma ponta a outra, todos 0s
letreiros estdo em inglés. No principal templo de consumo, o N.Y.
City Center, a Estatua da Liberdade recebe-nos de bragos abertos.
Os pobres a margem da Linha Vermelha logo entenderam o que a
classe média parece relutar em entender. Partiram para o ataque
e tentaram destruir o icone da identidade nova-iorquina. O inglés
e os valores da cultura americana tém penetrado e alterado
fundamentalmente nossos hébitos e costumes. Transformar um
shopping em ponto de encontro é reduzir as relagdes humanas a
praticas mercantis e 0 desejo a busca do consumo compulsivo e
in6cuo. Uma parafernalia de roupas que se esgotam na préxima
estacdo. O templo de consumo é o lugar da obesidade
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programada , dos sopvetes, pizzas, refrigerantes, hamburgueres e

batatas fritas, de sabor e textura que parecem feitos de plastico.

O fastfood como modelo cultural é a decadéncia das praticas,
a ascensdo da antipolitica, pois, desde milénios, os seres humanos
compartilham da pausa programada nas refeicdes. Comer
rapidamente, olhando para a parede de uma lanchonete é prética
gue renuncia a velha condicdo humana.

O golpe no fastfood foi dado pela comida a quilo, que gracas
a Deus, veio do hébito dos brasileiros que valorizam o feijdo com
arroz, as saladas, os sucos de frutas, que Ihes oferece a sua generosa
natureza.

Meio Ambiente

E por falar em Natureza, é bom lembrar que foram nosso
recursos naturais que embasaram as nossas primeiras manifestaces
conscientes e adultas de nacionalismo. A floresta é a dominante
na bandeira brasileira. E estd também no Hino Nacional; sem
falar que ela l4 estava, bem antes de nos tornarmos Nacéo e Povo.

Somos o pais da megadiversidade e o maior PIB ambiental
do planeta. Este patrimbnio imp8e-nos responsabilidades e uma
lideranca internacional que devemos honrar perante n6s mesmos.

O casamento do Meio Ambiente com a Cultura é um velho
sonho de José Aparecido, que queria reunir, em um s6, os dois
ministérios que compartilham o mesmo prédio na Esplanada.

O importante é construir uma carteira de projetos conjuntos
gue valorize o Meio Ambiente nas cidades com densidade cultural
e histérica. E valorize tanto as manifestagcdes culturais como
ecoturismo das regides agraciadas pela grandeza do seu meio
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ambiente.

No século XXI, os museus sdo escolas vivas. Museus de ciéncia
e de meio ambiente podem enriquecer os grandes parques nacionais
brasileiros.

O patrimbnio ambiental e cultural brasileiro é uma riqueza
inestimave! do povo deste pais. Antes de ser despesa, ¢é solucdo, fonte
permanente de alternativas para promocédo da qualidade de vida da
nossa sociedade. O patriménio brasileiro tem a vastiddo de um mar
sem fim, na expressdo de Fernando Pessoa. E merece, dos dirigentes,
dos politicos e de toda a sociedade, todo o cuidado, o apreco, a
engenhosidade e a arte para transforma-lo em alavanca de progresso,
de prazer e de paz.

Conclamamos pois, todos os barsileiros e brasileiras a assinarem
este manifesto e a cobrar dos futuros dirigentes da Nacéo seu fiel
cumprimento!
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contemporéaneo.

As discussodes ali realizadas
certamente ndo esgotaram a
complexidade dos temas.
Contudo, como lembra o
reitor Lauro Morhy, Brasil em

Questao “é um meio e, nao,
um fim. E um bom comeco
para despertar outras
consciéncias, mentes e
coracdes, pensando e
pulsando Brasfi". E desse
debate que o leitor é

convidado a participar.

Com a publicacdo, em 2002,
de Brasil em Questao: a
Universidade e a Eleicdo
Presidencial, a UnB cumpre,
mais uma vez, seu
compromisso histérico de
contribuir para a reflexado
sobre as alternativas e

projetos para o nosso Pais.
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