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((( Prefacio )))

Todo(a) estudante de Comunicagdo espera ansiosamente o inicio das
atividades laboratoriais durante a graduacdo. Afinal de contas, é neste momento, que
se trabalha tanto os conhecimentos adquiridos nas disciplinas anteriores
(fundamentos histéricos, conceituais, éticos, tedricos etc.) quanto os do proéprio
exercicio laboratorial, que busca relacionar efetivamente o par dialético teoria/pratica,
algo que parece tdo caro aos cursos da area.

Esse foi o desafio empreendido aos(as) alunos(as) pelo professor Elton Bruno
Pinheiro, do Nucleo de Estudos e Producdo Digital em Linguagem Sonora da Faculdade
de Comunicacdo (FAC), da Universidade de Brasilia (UnB). Nos dois semestres de 2017,
o docente ministrou as disciplinas: Introdugdo a Linguagem Sonora; Roteiro, Producado
e Realizacdo em Audio; e Jornalismo em Radio 1.

O resultado desta pertinente e original proposta pedagdgica pode ser visto nas
paginas que se seguem: um registro de alguns dos produtos (comunicacionais) sonoros
que elaboraram, aliados ao pensamento critico e tedrico sobre suas atividades
profissionais. Um processo que, como afirma o educador brasileiro Paulo Freire (1996,
p. 24), em sua importante obra Pedagogia da Autonomia, “[...] pode deflagrar no
aprendiz uma curiosidade crescente, que pode torna-lo mais e mais criador”.

Convenhamos que esse tipo de atividade n3ao é comum nos cursos de
Comunicagcdo. Muitos(as) vdao experimentar a escrita académica (com o auxilio de
método e reflexdo tedrica sobre o objeto de pesquisa) apenas no final da jornada de 4
anos, no Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC). Por isso, quanto antes os(as)
alunos(as) exercitarem, melhor. Qualquer estimulo nesse sentido é sempre bem-vindo.

Diante disso, a proposta que nasce aqui tem outro (grande) desafio: fazer com
gue o produto (no formato de e-book) desse trabalho pedagdgico tenha continuidade
e estimule outras universidades a experimentar esse modelo. Ganha o ensino de
Comunicacdo, ganha a FAC/UnB, ganha o professor responsavel pelo projeto, ganham

os futuros profissionais da area...

Cristiano Anunciacao
Professor de Comunicacao
do Centro Universitario Estacio de Brasilia



((( Sonoridades Compartilhadas — Apresentacao )))

Os textos aqui reunidos constituem uma sintese dos conhecimentos
compartilhados e aprendizados reverberados pelos(as) estudantes de Audiovisual,
Publicidade e Jornalismo no ambito do Laboratério de Audio da Faculdade de
Comunicagao em trés disciplinas — Introduc¢do a Linguagem Sonora; Roteiro, Produgdo
e Realizagio em Audio; e Jornalismo em Radio 1 — ministradas ao longo do ano letivo
2017.

Configura-se como um primeiro registro de um processo mais longo, que visa
ampliar a compreensdo de cada estudante quanto as possibilidades e a importancia da
pesquisa e da producdo na area da linguagem sonora, levando em consideragdo toda
sua peculiaridade — elementos, subcédigos, condicionantes.

Cada memdria a respeito dos diversos processos de producdo aqui
compartilhados revela duas realidades: o quanto os(as) estudantes, no ambiente
laboratorial, se surpreendem com a dindmica e a complexidade da linguagem sonora e
0 quanto ainda temos a experimentar tendo-a como aporte tedrico e metodolégico.

Ao longo dos semestres, em cada aula, reiteramos que pensar a linguagem
sonora ndo é limita-la a mensagem radiofOnica, tanto que cada texto aqui inserido
demonstra, em alguma medida, as referéncias que os(as) estudantes ja detinham
sobre essa linguagem nos mais diversos meios, como no cinema e no audiovisual, na
publicidade, na televisdo, na web etc.

Todavia, partir dos pressupostos radiofénicos é sempre uma estratégia
frutifera. Assim, o que relata cada estudante ao longo dessa obra é como se deu seu
contato com a linguagem sonora a partir da producao de mensagens radiofénicas de
diversos géneros (entretenimento, institucional, educativo, cultural, jornalistico,
humor, ficcional) e formatos (audiobiografias, programas tematicos, especiais, séries e
reportagens). A leitura atenta e contextualizada com a realidade da producdo
experimental e laboratorial revelara como cada estudante percebeu as vantagens e os
instigantes desafios de se trabalhar com a construcdo de imagens sonoras que primem
tanto pelo didlogo entre seus mais diversos elementos e subcddigos — o siléncio, a
palavra, a voz, a musica, os efeitos, os ruidos etc. (BALSEBRE, 1994) — quanto pela

inteligibilidade, correcdo, relevancia e atratividade (ALVES, 1994) das mensagens.



-

E importante ressaltar que cada atividade proposta e realizada pelos(as)
estudantes no LabAudio em cada uma das disciplinas aqui ja assinaladas buscaram,
muito além da experimentacdo e da producdo de materiais sonoros de diversos
géneros e formatos, o aperfeicoamento destes em quatro dimensdes do saber,
indicadas no Relatdrio da UNESCO para a educagdo no século XXI: o saber conhecer, o

saber fazer, o saber ser e o saber conviver.

Aprender a conhecer, combinando uma cultura geral, suficientemente vasta,
com a possibilidade de trabalhar em profundidade um pequeno nimero de
matérias. O que também significa: aprender a aprender, para beneficiar-se
das oportunidades oferecidas pela educagdo ao longo de toda a vida.
Aprender a fazer, a fim de adquirir, ndo somente uma qualificacdo
profissional, mas, de uma maneira mais ampla, competéncias que tornem a
pessoa apta a enfrentar numerosas situagdes e a trabalhar em equipe. Mas
também aprender a fazer.

Aprender a viver juntos desenvolvendo a compreensdo do outro e a
percepgdo das interdependéncias — realizar projetos comuns e preparar-se
para gerir conflitos — no respeito pelos valores do pluralismo, da
compreensdo mutua e da paz.

Aprender a ser, para melhor desenvolver a sua personalidade e estar a altura
de agir com cada vez maior capacidade de autonomia, de discernimento e de
responsabilidade pessoal. Para isso, ndo negligenciar na educagdao nenhuma
das potencialidades de cada individuo: memdria, raciocinio, sentido estético,
capacidades fisicas, aptiddo para comunicar-se. (DELORS, 1997, p.101-102)

Tais dimensdes nortearam as praticas didaticas desenvolvidas em nosso
ambiente laboratorial e em muito contribuiram para que féssemos além daquelas
previstas nos planos de aula e “arriscassemos”, em grande equipe, na busca de algo
sintonizado com a Modernidade Liquida (BAUMAN, 2001) em cada producdo. Nesse
contexto, desenvolvemos ao longo do ano de 2017, em parceria com Nucleo de
Estudos e Producdo Digital em Linguagem Sonora (NEPLIS/FAC/UnB), o site
institucional do Laboratério de Audio da Faculdade de Comunicagdo

<www.labaudio.unb.br>, que além de permitir o armazenamento de todo o material

produzido pelos nossos(as) estudantes, servird como ambiente permanente, fluido e
rico para experimentacdo, motivando, inclusive, o aperfeicoamento de estratégias de
propagacao de conteldos em dudio no ambiente da convergéncia digital e da conexdo
em rede.

Vibracdes Sonoras! Boa leitura-escuta!

Elton Bruno Pinheiro | Organizador
Professor da Faculdade de Comunicacao
Universidade de Brasilia— UnB


http://www.labaudio.unb.br/
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Hallana Moreira®'®

Isadora Alves Dueti''!

Universidade de Brasilia— UnB
Contextualizando a produgao

ste texto tem como objetivo trazer a reflexdo acerca da produgao de

uma reportagem radiofénica tendo como base o nosso trabalho final

da disciplina de Jornalismo em Radio 1, ministrada na Faculdade de
Comunicacdo da Universidade de Brasilia — UnB. Além disso, procura também abordar
a situacdo do radio no contexto da convergéncia midiatica e a sua importancia, uma
vez que ele possui uma utilidade hibrida assim como a internet e continua sendo um
dos principais meios de informacado no pais.

Segundo a Pesquisa Brasileira de Midia realizada pela Secretaria de
Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica — Secom — em 2015, 63% das pessoas
ouvem radio para obter informagdo e 62% como uma forma de entretenimento. Os
dados também indicaram que 30% dos brasileiros ouvem radio todos os dias da
semana, e que apenas 16% o fazem exclusivamente, configurando portanto um meio
de comunicagdo que permite que as pessoas fagam outras atividades enquanto o
utilizam.

Os principais elementos na producdo radiofénica sdo os efeitos sonoros, o
siléncio, a palavra e a musica, e devem estar em sincronia para que nao interfiram na
compreensdao da informagdo, assim como sdo essenciais para chamar atencdo do

ouvinte. Sobretudo a palavra deve prevalecer como principal elemento da constituicao

109 A Reportagem Especial “Influenciadores Digitais”pode ser acessada no site do LabAudio da FAC/UnB:
<http://labaudio.unb.br/index.php?option=com content&view=article&id=48&Itemid=744>.

1% Graduando do Curso de Jornalismo da Faculdade de Comunicagao da Universidade de Brasilia — UnB.
E-mail: hallanamoreira@hotmail.com

11 Graduanda do Curso de Jornalismo da Faculdade de Comunicagdo da Universidade de Brasilia — UnB.
E-mail: isadoradueti@gmail.com

208


http://labaudio.unb.br/index.php?option=com_content&view=article&id=48&Itemid=744

mensagem radiofénica. Entre suas principais caracteristicas estdo a linguagem sonora

e invisivel e a capacidade de emocionar, como ressalta Luiz Artur Ferraretto:

O radio nao oferece apenas informacdo; oferece certo grau de
emocao, de sentimento, de uma ideia de pertenca e de
proximidade; estabelece também relacdes entre a emissora, o
comunicador e a audiéncia, dirigindo-se a todos os ouvintes
como se falasse para cada um em particular. Fora isto,
constitui-se no Unico meio de comunicacdo massivo que
permite uma recepc¢ao razoavelmente completa e simultdnea
a realizagdo de outras tarefas. (FERRARETTO, 2014, p. 945).

O trabalho em questdo foi desenvolvido partindo da ideia atual de
convergéncia nos meios de comunicagao, da importancia do jornalismo radiofonico e
da liberdade proposta pela producdo de radio, a qual permite ao repérter explorar a
criatividade e sentidos por meio das escolhas e efeitos sonoros. O objetivo é
apresentar questdes pertinentes a importancia do radiojornalismo e da reportagem

especial, e elucidar sobre o seu processo de produc¢ao, passo a passo.

Apontamentos sobre a reportagem especial

Esse formato se caracteriza pelo aprofundamento e contextualizacdo da
informacgao, permitindo a aproximacao do publico ao proporcionar uma linguagem
dinamica e provocar, por vezes, uma reflexao acerca do conteudo divulgado. Portanto,
a informacao deve ser mais detalhada e apresentar uma perspectiva mais abrangente
sobre o fato, procurando abordar as mais diferentes versdes do mesmo. Segundo
Milton Jung (2004, p. 114) “é na reportagem que o jornalismo se diferencia, levanta a
noticia, investiga fatos, encontra novidades, gera polémica e esclarece o ouvinte”.

Uma boa reportagem especial deve possuir inteligibilidade, correcdo, relevancia
e atratividade, conforme apregoa Walter Alves (1994), como, por exemplo, a
reportagem ganhadora do Prémio CBN de Jornalismo Universitdrio de 2016, com o
tema Brincando de Circo — cidadania que vem com o riso™?, produzida pelos
estudantes de jornalismo da Universidade Brasilia, Lucas de Lacerda Ludgero e

Eduardo Pereira Carvalho.

12 A reportagem pode ser acessada em: <http://cbn.globoradio.globo.com/premio-cbn/vencedores-

premio-cbn-2016/vencedores-premio-cbn-de-jornalismo-universitario-2016.htm>.
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Com uma linguagem simples e uma edicdo criativa, a reportagem propunha a
reflexdo a respeito do projeto que um grupo de voluntarios realiza em escolas da
cidade de Planaltina, no Distrito Federal, com o objetivo de combater a criminalidade.
Outro exemplo é a reportagem que levou o prémio na edi¢gdo de 2017, com o tema
Boato ou Verdade? O impacto das Fake News na sociedade™, dos estudantes Murilo

Tunholi e Giovana de Oliveira Saraiva, do Rio de Janeiro.

O processo de producao da reportagem radiofonica

A era da convergéncia mididtica, a difusdo da internet e o surgimento das
plataformas digitais possibilitaram a democratizacdo da informacdo presenciada no
contexto atual. O papel de detentor da informacao e transmissdao da mesma que antes
era restrito aos grupos e empresas de comunicac¢ao, hoje pode ser desempenhado por
qualquer pessoa com acesso a rede e que possua um publico que se interesse pela
abordagem desse individuo. O poder de influenciar questGes e tornar assuntos
relevantes na sociedade jd ndo é capacidade exclusiva de celebridades ou pessoas
renomadas, mas também de individuos que se atraem por determinado tema e que
tenham algo interessante para falar a respeito.

Neste cenario, surge a figura dos influenciadores digitais ou digital influencers,
pessoas que se popularizam na internet com o conteudo produzido, constituindo um
grande publico e influenciando, muitas vezes, os assuntos, as pautas ou as opinides
deste publico-alvo. Alguns influenciadores atingem tamanho alcance a ponto de
conseguirem monetizar o conteldo elaborado, consolidando, dessa forma, a profissdo
do influenciador digital.

Sdo infinitas as possibilidades de alcancar um publico, mas no trabalho
desenvolvido para a producdao da nossa reportagem trabalhamos sob o aspecto dos
criadores de conteiudo em canais de video, por ser o meio em que influenciadores
brasileiros obtiveram grande destaque, como é o caso do comediante Whindersson
Nunes, com mais de vinte e quatro milhdes de inscritos em seu canal.

Além disso, essa possibilidade democratizou o audiovisual, propiciando a

producdo e publicacdo de conteldo pelos préprios usuarios, de maneira mais barata,

3 Esta reportagem pode ser acessada em: <http://cbn.globoradio.globo.com/premio-cbn/premio-cbn-

2017/premio-cbn-de-jornalismo-universitario-2017.htm#>.
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facil e principalmente interativa. Isso contribuiu também para a mudancga nas relages
de trabalho tipicas da nova geragdo, uma vez que ha a descentraliza¢cdo do processo de
producdo, além da nova figura de influéncia, que faz mais parte, necessariamente, de
uma empresa.

Diante disso, o tema proposto pela reportagem realizada para este trabalho foi
a profissdao de influenciador digital e as novas rela¢des de trabalho decorrentes dessa
transformacdo no processo informacional. Este assunto, além de atual, traz consigo
valores como o possivel interesse de um determinado publico — como jovens que
acompanham esses influenciadores ou que planejam se lancar na carreira, e até
empresas que pretendem conhecer como a “nova” profissdo possa contribuir no
marketing da marca —, a proximidade cultural, por ser algo do convivio de muitas
pessoas, e também a identificacdo social — com os temas abordados ou com os
proprios influenciadores.

Por se tratar de um formato que exige maior planejamento, o processo de
producdo teve inicio com uma ampla pesquisa feita sobre o tema. A pesquisa foi
realizada toda pela internet — em sites, principalmente de empresas de marketing
digital e de agéncia de influenciadores digitais, e em artigos académicos -, pois, até
mesmo por se referir a um fendmeno contemporaneo inserido na era digital, os
estudos s3o também bastante recentes. O objetivo nesta primeira etapa foi
aprofundar, verificar e entender melhor a hipétese sobre a qual procurdvamos apurar:
da consolidacdo de influenciador digital como atividade profissional e as
consequéncias configurando novas relagdes de trabalho, e também buscar possiveis
fontes para compor a reportagem.

Com o resultado dessa pesquisa aplicado na pauta proposta e de acordo com o
espaco-tempo disponivel para realizacdo da reportagem, optou-se por entrevistar trés
fontes: a digital influencer brasiliense, Lorena Monique, que estd iniciando e ainda nao
tem isso como profissdo, mas obtém um feedback positivo do publico; a curitibana,
Larissa Vale, que ja possui mais experiéncia no ramo, com mais de cento e trinta mil
inscritos em seu canal; e Nubia Tavares, sécia-fundadora de uma agéncia de
Influenciadores Digitais de S3o Paulo, que trouxe um aprofundamento do tema.

As entrevistas foram realizadas por meio de plataformas online, sendo que com

as influencers, as perguntas estavam voltadas para como elas se encaixavam na
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profissdo, se consideravam esta como sendo uma profissdo, se era possivel té-la como
principal fonte de renda, quais as vantagens e desvantagens, e contribuicdes do
conteldo para o publico. Para a fonte especialista, as questdes foram acerca do
reconhecimento da profissao, se o influenciador digital € uma profissdao do futuro, se
as pessoas possuem isso como Unico trabalho e o que todo esse novo processo de
producdo implica para as configuragdes das relagdes de trabalho. Apds obtermos as
sonoras, comegamos a escrever o roteiro.

A maior dificuldade enfrentada pela dupla foi escrever um texto dinamico que
valorizasse o tema, que inicialmente aparentava ndo trazer novidades, mas com a
orientacdo do Professor de Jornalismo em Radio 1, Elton Bruno Pinheiro, fizemos
algumas modificacbes ao longo da producdo a fim de abordar uma perspectiva
diferenciada sobre o assunto, até que a locucdo do texto ficasse inteligivel o
suficiente. Outra dificuldade foi a de editar as sonoras sem empobrecer a reportagem,
pois as entrevistadas trouxeram muitas informacdes relevantes, mas que ndo cabiam
no espago de tempo permitido.

Depois de inumeros cortes, trocas de palavras e tentativas de fazer uma boa
locugdo, chegamos a um produto final satisfatério. O processo de producgao foi feito
em dupla, com a locucdo de Hallana Moreira, edicdo de Isadora Dueti e a direcdo do
Professor Elton Bruno Pinheiro. No final, aprendemos que no trabalho em equipe é
preciso harmonizar as ideias e tarefas e somente através do esforco de tentar varias

vezes é possivel obter um bom resultado.

A pega radiojornalistica

Sobre a composicdo da peca radiofénica, o radio permite uma série de efeitos
sonoros como: palavra, efeitos, dramatizacdo, sons e musica para complementar a
informacdo. A musica é um elemento fundamental para despertar as emocdes
propostas na narrativa, ela conduz a reportagem de radio.

De acordo com Klippert, a musica:

[...] recupera as matizes criativas do radio como meio
expressivo, e pode dar, sem detrimento da suposta
objetividade da informag¢do, uma gama de sensagdes e
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arremessar o ouvinte na proposta da acdo da peca radiofénica
reportagem [...] (KLIPPERT apud SPERBER, 1980, p.46).

O som nao precisa de imagem, pois “a esséncia do radio consiste justamente em
oferecer a totalidade somente por meio sonoro” (ARNHEIM apud MEDITSCH, 2005, p.
62). A palavra e o som bastam. Sendo assim, é possivel apresentar uma
mensagem/contelddo usando apenas os efeitos da linguagem sonora.

Considerando que o radio ndao é apenas um meio de difusdo como também um
meio de expressao, utilizamos uma trilha sonora que estava de acordo com o tema,
muito parecida com os backgrounds utilizados por influenciadores em seus canais de
video. Dessa forma, buscamos explorar a ideia de proximidade e conduzir o ouvinte ao
espaco de producdo de conteudo.

Além disso, optou-se por iniciar a reportagem com a apresentacdo que algumas
digital influencers utilizam nos primeiros segundos da producdo que realizam, como
“Oi, gente!” e “E ai, galera?!”, caracteristicos de pessoas que possuem canais de
videos. Assim, antes mesmo de ouvir o contelddo da reportagem realizada o ouvinte
seria transportado ao universo sobre o qual se falava.

Dessa maneira, procurou-se aprofundar na narrativa criativa do meio
radiofénico, sem se limitar as regras rigidas da proeminéncia da palavra objetiva, mas
buscando harmonizar todos os efeitos e recursos disponiveis e explorar os sentidos por

meio deles, pois segundo Nivaldo Ferraz:

Uma forma de avangar estética e informacionalmente nesse tipo de
peca radiofonica reportagem é fazer o som se manifestar a frente,
negando seu papel de coadjuvante. Ao dar espago a este
estabelecimento sonoro, a pega radiofénica reportagem se
aproximard das caracteristicas do veiculo pelo qual estd sendo
transmitida, mostrando-se mais arraigada e menos violenta para
com os principios do raddio. (FERRAZ, 2012, p. 68).

Consideragdes Finais

A producdo da reportagem radiofénica realizada para este trabalhou
proporcionou a experiéncia pratica que permitiu conhecer todo o processo de

producdo desse formato de jornalismo para o radio que, por se tratar de um estilo
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mais abrangente e de certa profundidade, viabilizou um conhecimento bastante
enriquecedor.

Além disso, permitir o uso de recursos que exploram e extrapolam a
criatividade na producgao foi também algo desafiador e ao mesmo tempo estimulante,
pois se trata de algo muito diferente ao habitual em outros ramos do jornalismo, mas
que possibilita proximidade e compreensao muito maior sobre o conteudo.

Saber conciliar e conduzir o rumo da matéria em conformidade com o espacgo e
tempo disponiveis foi o maior desafio, mas com éxito, maior aprendizado também.
Com isso, foi possivel colocar em pratica a ordem da relevancia das informacdes
coletadas de acordo com critérios de valor noticia e processo jornalistico estudados no
decorrer do curso de Jornalismo.

Por fim, a oportunidade de poder escolher o tema a ser abordado nos deu a
chance de explorar as vdrias possibilidades de expressdo criativa desse meio, ao
mesmo tempo que também trouxe desafios na producdo do roteiro e na edicdo, mas
com a sincronia do trabalho em equipe tivemos éxito e chegamos a um produto final

satisfatorio.
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Anexo — Roteiro

Ficha Técnica

Apresentacdo/Locucdo: Hallana Moreira e | Producdo: Hallana Moreira e
Isadora Dueti Isadora Dueti

Edigdao: Hallana Moreira e Isadora

Pesquisa: Hallana Moreira e Isadora Dueti .
Dueti

. . . Direcdo/Orientacdo: Elton Bruno
Roteiro: Hallana Moreira e Isadora Dueti Pinhei
inheiro

Sinopse da Reportagem

A reportagem especial temdatica aborda a inser¢do de influenciadores de digitais no
ambito das profissdes promissoras.

Reportagem: Influenciadores Digitais

LOC1 Visualizagdes,/ curtidas,/ eventos/ e campanhas para marcas.// Eles
fazem a geracdo dos likes/ e a cada dia ganham mais visibilidade por
meio da internet.// Sdo os influenciadores digitais.// Profissdo que surge
no contexto de democratizacdo da informacdo,/ e vem ganhando cada
vez mais espaco na busca por representatividade.// As plataformas
digitais se tornaram uma fonte com infinitas possibilidades de se
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TEC

LOC1

TEC

LOC1

TEC

LOC1

destacar produzindo conteldo audiovisual.// O que antes era realizado
por grandes produtoras/ passou a ser feito por milhares de usudrios,/
consolidando novas formas de comunicacdo/ e profissdes.// A
curitibana Larissa Vale/ é criadora de um canal de videos de “faga vocé
mesmo”/ que hoje possui mais de 130 mil inscritos.//

ENTREVISTA: ARQUIVO “Larissa Vale.mp3” - 21”
D.l.: “Vocé domina um assunto [...]

D.F.: [...] ter a vida daquela artista”.

Hoje,/ qualquer pessoa com uma boa ideia pode se tornar um criador de
conteudo/ e transformar o seu canal em um empreendimento.// Nubia
Tavares,/ sécio-fundadora de uma agéncia de influenciadores digitais,/
explica que esse fenbmeno é consequéncia das novas rela¢des que a
sociedade estabelece/ com os chamados formadores de opinido.//

ENTREVISTA: ARQUIVO “Nubia Tavares.mp3” - 30”
D.l.: “Vocé sempre teve a figura [...]

D.F.: [...] ele pode ser o dono do proprio negdcio”.

Além de trazer entretenimento,/ essas novas midias criaram espacos
acessiveis e dinamicos/ para se pensar e discutir questdes sociais,/ como
¢é o caso da brasiliense Lorena Monique,/ criadora de um canal de videos
onde aborda questdes sobre a vivéncia da mulher negra no Brasil.//

ENTREVISTA: ARQUIVO “Lorena Monigue.mp3” - 20”
D.l.: “E incrivel como [...]

D.F.: [...] essa informacdo gue antes ela ndo tinha”.

Com seus amigos e seguidores,/ os influenciadores digitais ganham cada
vez mais espaco na rede.// Estes profissionais da web/ estdo conectados
com as perspectivas de trabalho/ tipicas do século vinte e um/ e com as
novas relagdes que se estabelecem entre publico,/ marcas/ e produtos..
De Brasilia, / Reportagem, Hallana Moreira e Isadora Dueti.///
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Todo(a) estudante de Comunicacao espera ansiosamente o inicio das atividades
laboratoriais durante a graduagao. Afinal de contas, é neste momento, que se trabalha
tanto os conhecimentos adquiridos nas disciplinas anteriores (fundamentos historicos,
conceituais, éticos, tedricos etc.) quanto os do préprio exercicio laboratorial, que busca
relacionar efetivamente o par dialético teoria/pratica, algo que parece tdo caro aos
cursosdaarea.
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m Audio; e Jornalismo em Radio 1.

D resultado desta pertinente e original proposta ped
: eg m registro dejalguns dos produ
efaboraram, ali. pensamento cri
yrofi . Um progesso que, c afirma o
sua rtante Pedag:
de cre: jue pa

“ristiano Anuu;clagao
or de Comuni
) Estacio de

FAC

NELUnB | LabAudio muafédnsde  LIVROS



	55c72a875f88cd15b2818782770c63387f6c1fd41da6d3070fc51e2f206fb9b5.pdf
	55c72a875f88cd15b2818782770c63387f6c1fd41da6d3070fc51e2f206fb9b5.pdf

